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;Probaste
alcohol alguna
vez en tu vida?

{Consumiste
alcohol en el
Gltimo afio?

}Consumfs
alcohol
habitualmente?

1 de 5 consumidores de alcohol !

presentan uso problemético (en el edad Pﬁomed'o 16 9
dltimo afio), ya sea por abusos en de inicio del . g
ingesta puntudles, habituales o por consumo. anos
notorios signos de
dependencia o uso nocivo.

CRDI Este trabajo se llevé a cabo con la ayuda de una

subvencion del Centro Internacional de
Investigaciones para el Desarrollo (IDRC,
Canada).
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International Development Research Centre

Centre de recherches pour le développement international

Las opiniones expresadas en esta publicacion
(] dl-l»l no reflejan necesariamente los puntos de vista
ddd del IDRC ni de su Consejo de Gobernadores.

' Datos 6ta Encuesta Nacional en Hogares sobre Consumo de Drogas (Junta Nacional de Drogas, 2014), realizada a personas entre 15y 65 afios



El mercado de dlcohol en Uruguay?

Participacién en
el mercado segun
litros consumidos

Cerveza

53%

Participacién en
el mercado por
alcohol puro

En litros de bebidas alcohdlicas
consumidos en 2010 por
tipo de bebida

Grapaq,
cana,
ron,
tequilq,
vodka,
etc

- -

Otros

2%

Whisky

2%

Vino

43%

Medido en alcohol puro Ilas
participaciones son diferentes, el
vino pasa a ser la bebida que mas
alcohol coloca en el mercado

Whisky

9%

Otros

10%

Cerveza

29%

2Documento base para el disefio de politicas ptiblicas en la temética del alcohol en Uruguay” (Junta Nacional de Drogas, 2011




M

Andlisis de contenido, siguiendo el método
etodologfq empleado por Thomas Babor, Kate Robaing,
Katherine Brown (2015)

Procedimiento
' Relevar acdones RSE y actores vinculados con la industria del Alcohol. '

Identificar cudl de esas acciones estaban induidas en la base de ICAP.

Cdlificacibn de las acciones
RSE de la industria del alcohol

de acuerdo al protocolo Babor & Robaina

(2015).

Se redlizé una primera clasificacién de
las acciones incluidas en la muestra, en
base a la informacién encontrada en
la web de ICAP.

7

Y

Principales
caracterfsticas
evaluadas

* Participacién Gubernamental
* Evaluacién ICAP

e Categorfa de la estrategia
mundial de la OMS

* Dafo o potencial de dafio
* Potencial publicitario

* Potencial econémico

* Impacto en las polfticas de
regulacién

* Tipo de Responsabilidad
Social Empresarial

* Poblacién alcanzada

 Tipo de Actividad.

N

Ampliar informadén sobre
las acdones redlizando una
blsqueda en muttiples fuentes:

* Bdsquedas en Google

* Sitios web de empresas o
asociaciones comerciales

* Bdsquedas de imdgenes

» Redes sociales

* Descarga de aplicaciones
* Articulos

e Comunicados de prensa

Redlizar un andlisis de
contenido de la informacién
recabada y complementar
la ya existente obtenida de
la base de ICAP.

? Thomas Babor, Kate Robaina, Katherine Brown. 2015. Effectiveness and Strength
of Evidence of Industry Actions to Reduce Harmful Drinking, Research Protocol.




Empresas vinculadas al alcohol

!

Produccién e
importacién
concentrada en
una empresa
multinacional

WHISKY
y otros destilados

3 importadoras

3 compaiiias
nacionales

Produccién y
distribucién
fragmentada

(370 bodegas)




Responsabilidad Social Empresarial

De acuerdo a las dreas incluidas en la estrategia de Ia
ategorizclci == Organizacién Mundial de la Salud
las acciones '

Investigadores 1  Investigadores 2
Area de la estrategia OMS

Accién comunitaria 12% 12%
Medida contra beber y conducir 50% 50%
Liderazgo, toma de conciencia y co-mpromiso 0)73
'Reduccién de las consecuencias negativas de beber
No se ha podidc:Iasificar (falta informacién) 38%

J
—

— = ' La mitad no se las pudo considerar
PGI"tICIpGGén del goblerno de las acciones de” § como cumpliendo con un

: RSE fueron dirigidas drea de la estrategia de
En las acciones desarrolladas por las S e la OMS.

empresas, ya sea apoyando o como beber y conducir”
coorganizador.

ICAP Investigadores

Las empresas
25% 38% que redlizan RSE
- 6% > principalmente son

las multinacionales

iSe redlizé dlguna
evaluacién de la

acGidn? Riesgo de dafio

(sobre los consumidores o la salud publica)

En un 63% de las acciones se
evalud su proceso de
implementacién, como ser: Potencial de
cudntos folletos se entregaron,
cudntas personas descargaron
una aplicacion, a cudntos
comercios se Visito, entre otras. s

NO

En base a la teoria o pruebas (Babor, T. et dl.
En el 379 no se redlizé ningdn 2015) adlgunas acciones representan un posible
tipo de evaluadidn. dafio para la salud de los consumidores y/o
para la salud pdblica del pafs.
Se deduce que en ninguna de ) _ = =
ellas se evalué su efectividad en Por ejemplo, una accién como las “catas solidarias
la reduccién de dafios producto desarrollada por las empresas vinculadas a la
del-consumo de alcohol o su industria del vino, estimulan a las personas a
efectividad en el cambio de consumir alcohol, por lo tanto presenta un posible

conducta de las personas que riesgo para la salud.
ingieren alcohol.




Potencial
Marketing
de la marca

Las acciones que tenian el potencial de £
promover una marca, producto o Se concluyé que todas

empresa especffica, induyen aquellas que ellas de c1|gunc1 forma
consisten en regalar materiales de

promocién que presentan el logo o implicaban marketing

alguna mencién a la marcq, empresa o de la em presa o
producto, o mensgjes de consumo

responsable que también incluyen logos producto en cuestién.
o referencias a la marca.

/

Ninguna de las acciones de responsabilidad
: social parecen tener impacto o interferir en
Im pGC'l'.O directo la polftica nacional o local vinculada a la problemética del
en pOlftICCIS dlcohol, ni parecen mejorar el potencial de la empresa
para comercidlizar sus productos libres de las regulaciones

gubernamentales.

Tipo de accién RSE

econémico b e Enel12,5% de  Un 87,5%

las acciones de son acciones
: respclonlsabilidod ql{?i posib:emqnte

: parte d : socidl, la mitiguen los riesgos
Nln_guna de las strategia » . filantropfa es que%roduce el =
acciones parece e negocio de secundaria. alcohol en la salud.
traducirse en "
beneficios
econémicos
directos para
la empresa.

Ninguna de las acciones
Como podria serlo una implementadas por las

accién que implicara poner - T
R empresas tienen un ObjetIVO

cerveza de bdjo contenido “altruista”, todas de alguna
de-dlesholy que la-mismo forma implican un beneficio

se viera beneficiada por una
reduccién de impuestos. para la em presa.




Conclusiones

RSE segidn consumo de alcohol
en Urugucly (medido en litros de alcohol puro)

50% | 50%
empresas empresas que no

que realizan presentan claramente
acciones RSE acciones de RSE

principalmente

cipalr principalmente
multinacionales

del vino

consumidor
problemético

contexto social
y cultural.

grupos
en riesgo

Las acciones RSE implementadas en Uruguay
principalmente actdan sobre el individuo y no
sobre el entorno, lo cual transfiere a la esfera
individual la responsabilidad y la solucién del problema
ocasionado por el alcohol.

Las acciones de

responsabilidad social
parecen ser utilizadas

como forma de marketing

o comercidlizacién de una marca.

También como politica de auto regulacién como medio
para evitar la regulacién mds intensa por parte del Estado
o la implementadén de politicas publicas en salud que
causen efecto en la venta de los productos de alcohol.

Empresas del vino

Si bien en litros de Alcohol puro el vino es el que
mayor participacién tiene, las empresas
productoras parecen no tener actividad de RSE, o
en caso de redlizar no hacen pubilica la informacién.

La dnica accién encontrada corresponde a las “catas
solidarias”, llevadas adelantes con INAVI (institucién
publica) y en dalgunas ocasiones con los Clubes de
Leones zonales. Pero esta accidn, de acuerdo a Babor,
T. et al (2015), puede considerarse que estimulan al
consumo, por lo que no cumpliria con ser una politica
de reduccién de dafios.

Por lo tanto las empresas que se podrian considerar
con una importante responsabilidad sobre los
dafos causados por el alcohol (por su participacion
en el mercado) no implementan acciones
enfocadas a la reduccién de dafios. Quizés esto
pueda ser producto de la fragmentacién del mercado
de vinos en una gran cantidad de empresas, lo cudl
puede llevar que ninguna asuma la responsabilidad.

Las acciones planteadas en la estrategia
mundial de la OMS estén basadas en evidencias de
su efectividad en la reduccién de consumo o dafio
vinculado a consumo de dlcohol. En base a los
resultados de la investigacién se observa:

Acciones
concentradas No h°
en pocas dreas eval aq_

de la estrategia su efectivid 0
(excesivo foco en en la modificacién de

trénsito y poco égnggﬁcégs o reduccion
apoyo a lo sanitario)

50%

pueden presentar
un riesgo para la
salud delindividuo y la
salud publica, segun la
literatura existente y la
metodologia aplicada

100%

representan
una accién de
marketing

para la empresa o sus
productos

Tomando en cuenta que en parte
de ellas existe participacién del
gobierno, serfa bueno que esta
participacién apoyara solo a
aquellas acciones con efectividad
comprobada y que se condicio-
nara el apoyo a aquellas que
desde el inicio planteen una eva-
luacién de resultados que permi-
ta evaluar su efectividad.




